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GMINA PIASECZNO
WOJ. MAZOWIECKIE

05-500 Piaseczno, ul. Kosciuszki 5
tel: (022) 7017 556

Piaseczno, dnia .. ....oeereoeeieeiinennnnnen 2017r.

UiA .ZP.6722. GO/\ 2017.AA
Wedlug rozdzielnika

Zapytanie ofertowe do kwoty 30 000 EURO

Zamawiajacy :

Gmina Piaseczno
05-500 Piaseczno, ul. Kosciuszki 5
NIP 123 12 10962 Regon 015 891 289

Opis przedmiotu zaméwienia :

Przedmiotem zamdéwienia jest: przygotowanie projektu uchwaly ustalajacej "zasady i warunki
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane” dla Miasta i Gminy Piaseczno zwane] dalej ,,uchwalg krajobrazowg”,
zgodnie z art. 37 a Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz.U. z
2017 r. poz. 1073) oraz uchwaty w sprawie oplaty reklamowej i uchwaly w sprawie
obowigzku skladania deklaracji na optat¢ reklamowa i okreslenia wzoru deklaracji na optate
reklamowg zgodnie z art. 17a i 19 ustawy z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach
lokalnych (tekst jedn.: Dz. U. z 2016 r. poz. 716 )

Szczegblowy opis przedmiotu zamoéwienia:

1. ETAP1
1) analiza funkcjonalno-przestrzenna

a) analiza obszaru oraz typéw reklam wystgpujacych na terenie Miasta i Gminy
w celu wyodrebnienia odrebnych i charakterystycznych obszaréw,



umozliwiajaca péZniejsze przygotowanie projektéw poszczegdlnych obiektow
matej architektury i oznakowan reklamowych,
b) okreslenie i podziat na obszary, dla ktérych obowigzujg rézne zasady i

warunki sytuowania obiektéw matej architektury, sytuowania tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen,

c) przygotowanie i przekazanie pliku SHP (uktad PL-2000) z obrysowanymi
obszarami do wykorzystania w celu sprawdzenia integralnosci z SIP Gminy
Piaseczno

d) propozycja stawek opfat reklamowych w oparciu o Etap 6.2 1 6.3.
2) Identyfikacja probleméw oraz opracowanie propozycji rozwiazan i wybor zapiséw
uchwaty krajobrazowe;j
a) Identyfikacja najwazniejszych probleméw - przestawienie ich w formie
graficznej i opisowe;j,

b) Spotkanie z przedstawicielami Urzgdu Gminy - prezentacja wnioskéw w
formie prezentacji elektronicznej, ~wizualizacji na SIP  gminnym
(www.piaseczno.e-mapa.net) i krétkiego podsumowania w formie papierowej,

¢) Opracowanie wstepnego projektu uchwaty krajobrazowej.
2. ETAP2

1) Przygotowanie materialéw promocyjnych przedstawiajacych zagadnienia bedace
przedmiotem konsultacji w spos6b czytelny dla mieszkancow.

a) Materialy do umieszczenia na stronie www Gminy informujace o celach i
harmonogramie sporzadzania uchwaty krajobrazowej (utworzenie i moderacja po
stronie Wykonawcy) — od poczatku podjecia prac, informacje o etapie procedury
sporzadzanie uchwaty, mozliwo$¢ pobrania materiatéw do konsultacji, a po
uchwaleniu statyczne umieszczenie informacji o obowigzujacym prawie
miejscowym,

b) przygotowanie ikonografiki promujacej idee konsultacji,

¢) przygotowanie banneru na strong gtéwng Gminy, projektu plakatu (780x90
pikseli) i ulotki — materiaty powinny by¢ w rozdzielczosci umozliwiajacej druk na
ulotkach, bannerach, umieszczenie w Internecie, druk po stronie Zamawiajacego,

d) opracowanie dodatku specjalnego (zawierajgcego materialy opisane w pkt a) do
Gazety Piaseczynskiej — 4 strony A3,

e) przed konsultacjami akceptacja projektéw w formie protokotu zdawczo-
odbiorczego uzgodnionego z Wydzialem Promocji i Wydziatem Urbanistyki i
Architektury, w terminie umozliwiajagcym druk przed konsultacjami.

2) Zbieranie sugestii, uwag i propozycji na stronie internetowej lub facebooku.

3) Zorganizowanie i przeprowadzenie minimum 1 spotkania z mieszkancami wraz z
prezentacjg zatozen projektu dla wszystkich mieszkancow - prezentacja w formie



4)

elektronicznej, wizualizacja interaktywna na SIP gminnym (www.piaseczno.e-mapa.net)
oraz moderowana dyskusja, czas spotkania od 3 do 5 godzin.

Ocena wynikéw konsultacji (opinii, sugestii, propozycji mieszkaficow) oraz poparcia i
sprzeciwu wobec proponowanych rozwigzan pod katem wprowadzenia ewentualnych
zmian w projekcie uchwaty krajobrazowe;j.

ETAP 3
1) Opracowanie projektu uchwaty obejmujgcego:
a) czesé tekstowa, w tym:

—  Okreslenie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materialtéw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane w odniesieniu do obszaréw okreslonych w Etapie 1 pkt 1,

— Okreélenie terminéw dostosowania istniejacych obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,

b) zatgczniki graficzne,

— wskazanie granic obszaréw w granicach miasta i gminy Piaseczno dla ktorych
obowiazujg rézne zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych,

— wskazanie granic obszaréw w granicach miasta i gminy Piaseczno dla ktérych
obowiazuja rézne zasady i warunki sytuowania matej architektury i ogrodzen,

2) Przekazanie projektu uchwaty z pkt 1 do akceptacji Zamawiajgcemu oraz plikéw SHP
zgodnie ze standardami zapisu w celu umieszczenia w SIP Gminy Piaseczno w celu
analizy

3) Spotkanie z przedstawicielami Gminy — prezentacja projektu uchwaty wraz z
pokazaniem funkcjonowania warstw na portalu SIP Gminy Piaseczno: piaseczno.e-
mapa.net

4) Przekazanie projektu uchwaly do uzgodnien i opinii (wersja papierowa w
odpowiedniej ilosci egzemplarzy + elektroniczna PDF + wersja edytowalna DOCX +
warstwy SHP uktad PL-2000)

ETAP 4

1) Ustugi doradcze podczas procesu uzgodnien i wsparcie w trakcie konsultacji projektu
uchwaty oraz wprowadzenie zmian do projektu uchwaty wynikajacych z uzyskanych
opinii i uzgodnien

2) Uzyskanie niezbednych wymaganych przepisami opinii i uzgodnief:

a) Opinia regionalnego dyrektora ochrony srodowiska,

b) Uzgodnienie z wojewédzkim konserwatorem zabytkow,

c) Opinia wlasciwego organu Panstwowej Strazy Pozarne;j,



d)

Opinia marszatka wojewddztwa o projekcie uchwaty.

3) Przekazanie wersji projektu uchwaly do wytozenia w wersji papierowej i
elektronicznej po akceptacji Zamawiajacego.

5. ETAPS

1) Przeprowadzenie procedury wylozenia projektu uchwaty do publicznego wgladu,
konsultacji spotecznych, zebrania uwag i przygotowanie do uchwalenia

a)

b)

d)
€)

g)

h)

Moderacja strony www (uruchomionej w etapie 2) z projektem uchwaty
wylozonym do publicznego wgladu, z mozliwodcig sktadania uwag (wraz z
mechanizmem, ktéry umozliwi przekazywanie tych uwag mailem na adres
wskazany przez Zamawiajacego);

Opracowanie formularza do sktadania uwag do projektu dostgpnego na stronie
internetowej, do wykorzystania przez zainteresowanych,

Zorganizowanie i przeprowadzenie minimum jednej dyskusji publicznej,
Przygotowanie projektu rozpatrzenia zgtoszonych uwag
Sporzadzenie listy nieuwzgl¢dnionych uwag wraz z uzasadnieniem

Prezentacja uwag (wraz z ich anonimizacja) ztozonych do projektu do publikacji
na stronic www,

Przygotowanie warstwy SHP wraz z przypisanymi uwagami w postaci punktowe;j
oraz poligonowej wraz z przypisanymi atrybutami

Wykonanie raportu koficowego w formie opisowej oraz graficznej z konsultacji
spotecznych oraz jego publikacja na utworzonej stronie www. Raport musi
zawiera¢ analize oraz wnioski z catosci etapu 5 wraz z podsumowaniem.

2) Przekazanie projektu uchwaty krajobrazowej do uchwalenia.

6. ETAP 6 - uchwata w sprawie oplaty reklamowej

1)
2)

3)

4)

5)

ustalenie wysokosci stawek za optate reklamowa w konsultacji z Zamawiajacym,

opracowanie kalkulacji przychodowo — kosztowych w zwigzku z wprowadzeniem
optaty reklamowej w 3 wariantach: niskim, realnym i optymistycznym),
prezentacja Zamawiajgcemu,

opracowanie uchwaty w sprawie opfaty reklamowej, okreslajace;:
a) zasady ustalania i poboru oplaty reklamowej,

b) terminy ptatnosci optaty reklamowej,

c) wysokos¢ stawek optaty reklamowej;

opracowanie uchwaty w sprawie obowiazku sktadania deklaracji na opfatg
reklamowa i okreslenia wzoru deklaracji na optate reklamowa;

Przekazanie projektéw uchwat z pkt 3 i 4 do akceptacji Zamawiajgcemu,



6) Przekazanie projektu uchwaty w sprawie optaty reklamowej oraz projektu
uchwaty w sprawie obowiazku sktadania deklaracji na optat¢ reklamowg i
okreslenia wzoru deklaracji na optate reklamowa do uchwalenia

V. Termin wykonania zaméwienia:
1. ETAP 1 -2 miesiace od daty podpisania umowy,
ETAP 2 — 4 miesigce od daty podpisania umowy,
ETAP 3 — 1 miesigc od zakonczenia etapu 2,

2
3
4. ETAP 4 - 2 miesigce od zakonczenia etapu 3,
5. ETAP 5 -2 miesiace od zakonczenia etapu 4,
6

. ETAP 6 — 2 miesigce od zakonczenia etapu 5.
VI.  Opis sposobu przygotowania oferty:
Oferent powinien stworzy¢ oferte na formularzu zatagczonym do niniejszego zapytania.
Oferta powinna by¢:
— opatrzona pieczatkg firmowa,
— posiadac dat¢ sporzadzenia,

— zawiera¢ adres lub siedzibe oferenta, numer NIP oferenta, numer telefonu
kontaktowego oraz adres email oraz do osoby upowaznionej z ramienia oferenta do
kontaktéw z zamawiajacym,

— by¢ podpisana czytelnie przez wykonawce.

Do oferty nalezy dotgczyé podpisane przez upowazniong osob¢ wykaz osob, ktére bgdg
wykonywa¢ zamoOwienie - wg zal. nr 1,

Do oferty nalezy dotaczy¢ wg zat. nr 2:
— podpisany przez upowazniong osobe wykaz referencji dotyczacych doswiadczenia w

sporzadzaniu miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego, wraz z kopiami
tych referencji potwierdzonymi za zgodno$¢ z oryginatem

— podpisany przez upowazniong osobe wykaz referencji dotyczacych doswiadczenia w
prowadzeniu konsultacji spotecznych wraz z kopiami tych referencji potwierdzonymi
za zgodnos¢ z oryginatem.

VII.  Miejsce oraz termin sktadania ofert:

1. Oferta powinna by¢ ztozona w formie pisemnej w zamknigtej kopercie z dopiskiem:
»Oferta na projekt uchwaly reklamowej. Nie otwiera¢ przed 15 wrzeSnia 2017r.
godz. 12.00”



VIIL.

IX.

XL

Oferty mozna przesta¢ za posrednictwem, poczty, kuriera lub tez dostarczy¢ osobiscie na
adres: Urzad Miasta i Gminy Piaseczno, Wydzial Urbanistyki i Architektury, ul.
Kosciuszki 5, 05-500 Piaseczno, do godz. 12:00 dnia 15 wrzesnia 2017 r.

Oferty ztozone po terminie nie b¢dg rozpatrywane.
Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ swoja oferte.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zadaé od oferentéw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

Ocena ofert

Zamawiajacy dokona oceny waznych ofert na podstawie kryterium:

1) Ceny ofertowej podanej w ofercie tacznie z podatkiem VAT i wyrazonej w PLN —
maksymalnie 60pkt. Liczba punktéw zostanie obliczona wedlug wzoru:

(Najnizsza cena ofertowa brutto/cena oferty badanej brutto)x60 punktow;

2) Wykazanie doswiadczenia w sporzadzaniu miejscowych plandw zagospodarowania
przestrzennego - potwierdzone kopiami referencji potwierdzonymi za zgodnos¢ z
oryginatem, - po 4 pkt za kazdy uchwalony i opublikowany plan, maksymalnie 20 pkt.,
Na referencjach winny znalez¢ sie numer uchwaly oraz pozycja i rok publikacji w
Dzienniku Urz¢dowym.

3) Wykazanie doswiadczenia w prowadzeniu konsultacji spotecznych przy korzystaniu z GIS,
Internetu i SIP, wraz z prowadzeniem debaty, potwierdzone kopiami referencji
potwierdzonymi za zgodnosc¢ z oryginatem, po 4 pkt za kazda referencje - maksymalnie 20
pkt. Dyskusja publiczna przeprowadzana w ramach procedury sporzadzania miejscowego
planu zagospodarowania przestrzennego nie jest konsultacjami spotecznymi w rozumieniu
oceny.

W przypadku nie dotgczenia wykazu referencji wykonawca otrzyma O pkt.

Informacje dotyczace wyboru najkorzystniejszej oferty

O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajagcy zawiadomi oferentéw za
posrednictwem poczty elektroniczne;j.

Dodatkowe informacje

Dodatkowych informacji udziela inspektor Anna Alberska pod numerem telefonu (22)
70-17-564 oraz adresem email: alberska @piaseczno.eu .

Zalaczniki:

1. Formularz ofertowy,
2. Wykaz os6b, ktére bedg wykonywaé zamdwienie - zat. nr 1,

3. Wykaz doswiadczenia w sporzadzaniu miejscowych planéw zagospodarowania
przestrzennego zal. nr 3



4.

5.

6.

wykaz doswiadczenia w prowadzeniu konsultacji spotecznych przy korzystaniu z GIS,
Internetu i SIP, wraz z prowadzeniem debaty - zat. nr 3

Projekt umowy,

Kopia Uchwaty Nr 652/XX1V/2016 Rady Miejskiej w Piasecznie z dnia 31 sierpnia
2016 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaty ustalajacej "zasady i warunki
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane™.

Podpis pracownika

Podpis przetozonego

| Zastepca
Miastai G 2CZno
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