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Kampanie edukacyjne prowadzone przez jst

Kampanie edukacyjne beda poprzedzone wykonaniem badan dotyczacych potrzeb
edukacyjnych mazowieckiego spoteczenstwa.

Nastepnie przygotowane zostang akcje edukacyjno-informacyjne z uwzglednieniem trzech
szczebli:

1) edukacji wybranych grup spotecznych,

2) edukacji ogotu spoteczenstwa,

3) edukacji grup opiniotwoérczych, tj. przedsiebiorcow, lekarzy, ksiezy, OSP, organizacji
pozarzadowych, nauczycieli.

Przez wymienione wyzej wybrane grupy spoteczne rozumie si¢ grupy, ktérych zmiana
dzialan, narzedzi, przyzwyczajen i nawykow moze mie¢ najwiekszy wplyw na mozliwos¢
poprawy jakoSci powietrza w wojewodztwie. Zta jako$¢ powietrza w strefach wojewodztwa
mazowieckiego powoduje, ze niezbedna jest takze szeroko rozumiana edukacja ekologiczna
ogobtu spoleczenstwa. Natomiast prowadzenie edukacji w stosunku do grup opiniotworczych
wplynie na zachgcanie przez nie innych do podejmowania dziatah zwigzanych z poprawa
jakosci powietrza.

Kampanie edukacyjne powinny nawigzywac przede wszystkim do ponizszych elementdw:

1. przyczyny pogarszania jakosci powietrza (w tym zrodia emisji, a takze dziatania
przecigtnego cztowieka np. spalanie odpadow; spalanie zlej jakos$ci paliw, uzytkowanie
zlej jakosci urzadzen grzewczych, uzytkowanie wysokoemisyjnych pojazdow oraz
niewlasciwy styl jazdy);

2. skutki zdrowotne i finansowe oddychania ztej jako$ci powietrzem,;

3. dzialania, ktore mozna i nalezy podejmowac aby lokalnie poprawi¢ jakos¢ powietrza,
w tym korzy$ci jakie niosg dla $srodowiska i budzetu domowego:

a. podlaczenie do scentralizowanych zrodet ciepta,

b. termomodernizacja budynkéw,

c. nowoczesne, niskoemisyjne zrodia ciepta,

d. korzystanie ze zbiorowych systemow komunikacji lub alternatywnych
systemoOw transportu (rower, poruszanie si¢ pieszo),

e. zielen w miastach,

f. oszczedzanie energii cieplnej i elektryczne;;

4. przepisy uchwaty antysmogowej oraz konieczno$¢ przestrzegania zakazoéw i ograniczen
wprowadzonych uchwatly, a takze konsekwencje zwigzane z nieprzestrzeganiem
uchwaty;

5. mozliwosci uzyskania doptat i skorzystania z finansowych programéw wsparcia
(gminnych, wojewddzkich, ogdlnokrajowych);

6. lokalne uwarunkowania.

Edukacja ekologiczna powinna obejmowaé formy ksztalcenia, zmiany postaw, zachowan
1 pogladow, a takze przekazywanie umiej¢tnosci, wiedzy i1 nauka szacunku dla powietrza.
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Edukacja powinna stanowi¢ czynnik mobilizujacy do samodzielnego podejmowania dziatan na
rzecz ochrony powietrza. Liczba i rodzaje akcji niezbednych do wykonania w ramach projektu
zostaty okreslone w opisie etapow projektu w czesci dotyczacej doradztwa energetycznego
(rozdziat IIT pkt 1 koncepcji).
Kampanie edukacyjne powinny obejmowac rézne formy przekazywania informacji, np.:

— warsztaty/szkolenia/spotkania z mieszkancami/jst,

— materiaty edukacyjne (np. ulotki, plakaty, broszury, spoty radiowe i wideo), rowniez
z  wykorzystaniem aplikacji  mobilnych, stron internetowych, mediow
spoteczno$ciowych, no$nikéw elektronicznych, ekrandow i1 paneli reklamowych np.
w komunikacji miejskiej,

— wydarzenia, pikniki, konkursy tematyczne, wystawy, happeningi,

— podcasty, audycje radiowe i telewizyjne,

— akcje bezposrednie przy udziale zaangazowanych podmiotow, np. strazy
miejskiej/gminnej, kominiarzy, urzednikdéw, duchownych, nauczycieli, lekarzy,
politykow, naukowcow,

— dzialania majace na celu promocje innowacyjnych rozwigzan.

W ramach projektu wyklucza si¢ mozliwo$¢ prowadzenia akcji edukacyjnych zwigzanych

z tzw. spalaniem paliw od gory 1 prawidlowym paleniem w piecu. W ramach akcji nie jest
mozliwe sfinansowanie nagrdod i1 udziat 0osob publicznych.

Partnerzy 1 Lider sg zobowigzani do stosowania na wszystkich materiatach oraz podczas
wszystkich prowadzonych akcji edukacyjnych logotypow 1 informacji o projekcie,
promujacych projekt, ktore beda stanowily obligatoryjne zataczniki do umowy z Liderem
i Partnerem Projektu.

W I etapie projektu partnerzy sa zobowigzani do wykonania badz aktualizacji analizy/
badan dotyczacych potrzeb edukacyjnych mieszkancéw gminy, w tym zidentyfikowania grup
wymagajacych szczeg6lnego wsparcia oraz do opracowania scenariusza planowanych do
przeprowadzenia dziatan. Scenariusz kazdej zaplanowanej kampanii/akcji edukacyjnej bedzie
podlegat akceptacji Lidera projektu, w tym weryfikacji przedstawianych w niej informac;ji.
Bedzie to miato na celu przede wszystkim wyeliminowanie tresci niezgodnych z aktualnymi
przepisami prawa. Liczba przeprowadzonych dziatan nie powinna by¢ mniejsza niz wynika to
z opisu I i III etapu realizacji projektu, natomiast dopuszczalne bedzie przeprowadzenie przez
partnerow wigkszej liczby dziatan.

Akcje edukacyjne, o ktérych mowa w niniejszej koncepcji moga by¢ prowadzone
podczas wydarzen lokalnych. Podczas kazdego z organizowanych przez gming wydarzen,
gmina powinna zapewni¢ ekodoradcy mozliwos¢ wystapienia ze stoiskiem wystawienniczym.
Ekodoradca bedzie funkcjonowat na obszarze na ktorym prowadzone sg dziatania edukacyjne
takze przez inne podmioty, w tym NGOS i LGD. Ekodoradca b¢dzie wspierat te podmioty
w organizacji dziatan edukacyjnych, ale takze korzystat z ich pomocy przy prowadzeniu
wiasnych dziatan.
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Tabela 1. Maksymalne koszty organizacji akcji edukacyjnych w poszczego6lnych latach

Rodzaj akcji Liczba | Laczny | Liczba | taczny | Liczba | Laczny | Liczba | Laczny
edukacyjnych w | akcjiw | kosztw | akcjiw | kosztw | akcjiw | kosztw | akcjiw | kosztw
gminie 2025r. | 2025r. | 2026r. | 2026r. | 2027r. | 20277r. | 2028 . | 2028 r.
wydarzenie 2 30 000 zt 2 30 000 zt 2 30 000 zt 2 30 000 zt
skierowane do
grupy wymagajacej
szczegoOlnego
wsparcia
wydarzenie 2 30 000 zt 2 30 000 zt 2 30 000 zt 2 30 000 zt
skierowane do
ogohu
spoleczenstwa
spotkanie z grupami 2 0zt 2 0zt 2 0zt 2 0zt
opiniotwérczymi
Akcja dotyczaca 1 1 500 zt 1 1 500 zt 1 1 500 zt 1 1 500 zt
uchwaty
antysmogowej
Wydruk materialow 0 0 zt 1 1 500 zt 1 1 500 zt 1 1 500 zt
1 dystrybucja
SUMA 7 61 500 zt 8 63 000 zt 8 63 000 zt 8 63 000 zt
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Tabela 2. Podsumowanie zadan w okresie realizacji projektu z podzialem na lata

Lp. | Zadanie 2022- 2024 2025 (etap | 2026 (etap | 2027 (etap | 2028 (etap
2023 (etap ) | ID) I11) I11) 111)
(etap 0)

.| Zbadanie potrzeb v
edukacyjnych

.| Organizacja 2 2 2 2
wydarzen w wydarzenia | wydarzenia | wydarzenia | wydarzenia
zakresie ochrony (polw (polw (polw (polw
powietrza kazdym kazdym kazdym kazdym
skierowanych do poiroczu) potroczu) potroczu) poiroczu)
grup
wymagajacych
szczegoOlnego
wsparcia

.| Organizacja 2 2 2 2
wydarzen w wydarzenia | wydarzenia | wydarzenia | wydarzenia
zakresie ochrony (po 1w (polw (polw (po 1w
powietrza kazdym kazdym kazdym kazdym
skierowanych do potroczu) potroczu) potroczu) potroczu)
ogbhu
spoteczenstwa

.| Organizacja 2 spotkania | 2 2 2
spotkan z grupami (po 1w wydarzenia | wydarzenia | wydarzenia
opiniotworczymi kazdym (polw (po 1w (polw

potroczu) kazdym kazdym kazdym
potroczu) potroczu) poiroczu)

.| Przeprowadzenia l razw 1 razw 1 razw l razw
akcji roku do roku do roku do roku do
informacyjnej, w kazdego kazdego kazdego kazdego
miejscach gdzie punktu punktu punktu punktu
eksploatowana adresowego | adresowego | adresowego | adresowego
jest instalacja na
paliwa state

.| Wydruk 1 - min. 3.000 | - min. 3.000 | - min. 3.000
dystrybucja szt. szt. szt.
materialow
edukacyjno-
informacyjnych




